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“Quero colaborar para
mudar alguns conceitos.
Trabalhar para superar
efetivamente a falsa dico-
tomia entre cinema coO-
mercial e autoral — afinal,

[NOUBCE0 NO [

Quero também favorecer

M[&Jﬂ @ M 5 M ﬂ o autor independente”

Por Hermes Leal

2] novacédo tecnoldgica para o audiovisual, convergéncia, maior valorizagao e programas para conteldo
e maior aproximacao do cinema com a televisao, interagao entre todos os meios audiovisuais, s@o as
principais propostas do Secretéario do Audiovisual, Newton Cannito. Roteirista e diretor de cinema e
televisao, Newton Cannito é o mais jovem secretério a assumir a Secretaria do Audiovisual do Minis-

tério da Cultura, 6rgdo maximo da politica audiovisual do pais. Mestre e doutor em Cinema e Video pela
ECA/USP e especialista em Gestdo Publica pela mesma instituicdo, Cannito assumiu a SAv em junho de
2010 com a missao de fechar o governo Lula levando novas ideias e programas para a pasta. Newton
Cannito foi um dos criadores e é roteirista-chefe da série de TV “9mm: Sdo Paulo”, a série “Cidade dos
Homens”. Para o cinema escreveu os longas “Quanto Vale ou E por Quilo?”, “0 Mistério da estrada de
Sintra” e “Bréder”, dirigido por Jeferson De. Publicou o livro de cronicas “Confissdes de Acompanhan-
tes”, outro de contos, “Novos Monstros”, e é também autor dos livros “A Televisdo na Era Digital” e
“Manual do Roteiro”, entre outras publicagdes.

Nesta entrevista, o secretério fala da sua relacao com o CBC, afirma que daré um gés a revolugdo di-
gital, a convergéncia tecnoldgica e a parte que toca ao contetido, com mais programas sobre desenvolvi-
mento de projetos audiovisuais — cinema, televisao, video, animacao, videoclipe, programas publicitarios
e videos feitos para a internet.
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Revista de CINEMA - Vocé participou da retomada do CBC em 2000?
Como foi essa participacao?

Newton Cannito — Em 2000, eu estudava Cinema e Video na Escola de Co-
municagao e Artes da Universidade de S&o Paulo. A retomada do CBC foi
um periodo de iniciacdo politica para mim e meus colegas, um momento
especial: ainda na faculdade, estavamos militando ao lado de grandes
quadros do cinema brasileiro, como Gibas Assis Brasil e Luiz Carlos Bar-
reto. Na ocasido, langamos uma edigdo especial da revista Sinopse —eu,
Leandro Saraiva, Alfredo Manevy (atual secretario de Politicas Culturais
do MinC), Manoel Rangel (hoje diretor da Ancine). Foi uma grande opor-
tunidade que tivemos de militar com grandes nomes do cinema brasileiro.
Foi um movimento que marcou nada menos que a criagao da Ancine.

Revista de CINEMA — Que expectativas tém com relacdo ao 8° CBC, que
completara dez anos de retomada?

NC - Minha expectativa é que se consiga retomar e fortalecer a alianga
entre todos os setores do cinema —distribuidores, produtores e cineastas.
Com essa alianga refeita, dar grandes passos na direcao de conciliar os
interesses de todos. O 8% CBC pode nos ajudar a dar um grande salto.
Para isso, cada setor precisa ter generosidade para a conciliagéo.

Revista de CINEMA — Como vocé vé as mudancas ocorridas no audiovi-
sual depois da existéncia do CBC? Quais outras conquistas a entidade
conseguiu além da criacdo da Ancine?

NC - Além de contribuir para a fundacao da Ancine, o CBC foi fundamental
para a PL29, para o circuito de exibicdo do cinema alternativo, entre outras
conquistas. Espero agora que contribua para dar o novo salto necessario.

Revista de CINEMA - Quais setores da indiistria do audiovisual — que
se concentram no CBC em cerca de 50 entidades — vocé acha que me-
recem maior atencao atualmente?

NC - Temos que nos preocupar com todos os setores — cada um deles &
fundamental, estdo todos interligados: infraestrutura, formag&o técnica,
desenvolvimento e distribuicdo. Nossa preocupagédo é com o desenvolvi-
mento em geral, por isso todos os setores precisam ser focados.

Revista de CINEMA — Do que trata o Fundo de Inovacédo Audiovisual?
Quais setores do audiovisual ele atende?
NC - A nova Lei de Fomento que esta tramitando no Congresso prevé a
criacdo de fundos setoriais para contemplar cada setor do campo das
artes. No caso do setor audiovisual, esse fundo é o Fundo de Inovacéo
Audiovisual, que, como o préprio nome diz, dedica-se a criar condigdes
para o surgimento de contetidos inovadores. Todos os fundos setoriais
visam preencher lacunas que ndo sdo suficientemente contempladas
pela antiga Lei de Incentivo, como investimento em infraestrutura, for-
macao e desenvolvimento.

Varios setores do audiovisual serdo atendidos. Acredito que a ino-
vacdo vem da mistura e que um Fundo de Inovacdo precisa ter estraté-

Edicao Especial CBC - Revista de CINEMA 21



Newton Cannito (terceiro da esquerda pra direita), em 2000, durante as comemoracdes do 3° CBC

“Vivemos com medo de “co-
piar” os americanos. A mu-
sica brasileira superou isso
com o Tropicalismo. Precisa-
mos ter o mesmo choque em
nosso cinema. E preciso con-
ciliar o cinema autoral com o
cinema de género. O género
estabelece um contrato do fil-
me com o publico”
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gias inovadoras para o fomento. O Fundo esté ligado a vérias acdes que a Secretaria ja vem
fazendo — pesquisa, produgdo de conteldo, difusdo —; o que pretendemos é incentivar proje-
tos que vinculam bem todas essas a¢des no mesmo projeto. Queremos incentivar a mistura
também de tipo de conteldo, no sentido de o cinema interagir com outras areas, como, por
exemplo, moda, misica e teatro, aproximar o audiovisual desses outros conteddos artisticos,
sempre buscando a quimica que gera a inovacao.

Revista de CINEMA - Qual a necessidade de implantacao desse programa? E como ele sera
implantado, através de editais?

NC - Sim, haveré editais. Além disso, vamos discutir com o setor e com o conselho novas for-
mas de financiamento, com politicas mais sistémicas. A politica praticada atualmente financia
os projetos, mas nao o processo. Temos que aprender a financiar processos. Fazendo uma
comparacdo com o futebol, seria como se financidssemos o jogo, mas néo o time. Precisamos
aprender a financiar o time. Criar modelos que financiem o processo de difusdo, o caminho do
processo completo antes de financiar apenas o produto. Como disse, o processo de financia-
mento precisa também ser inovado.

Revista de CINEMA — Além desse projeto do Fundo de Inovacao Audiovisual, que outros pro-
gramas vocé pretende implantar até o final do ano?

NC - 0 Fundo de “I Audiovisual” concentrara politicas inovadoras, mas vamos trabalhar na
manutengdo e constante aperfeicoamento de uma série de politicas inovadoras que ja estdo
sendo praticadas. Teremos uma nova edigdo do DOCTV; daremos continuidade a politicas de
animacdo com a TV Brasil; teremos o BR Games; estamos batalhando para realizar o FICTV 2.
Sédo todos projetos inovadores que ja vinham sendo executados com sucesso, e sua manuten-
cdo é fundamental e indispensével.

Revista de CINEMA — Desde a chamada re-
tomada ja se passaram mais de 15 anos que
o cinema brasileiro encontrou solugao para
a producdo. Tem dinheiro para todo tipo de
filme. Mas porque o setor de distribuicao
nao avancou? A que isso se deve?

NC - Precisamos urgentemente pensar e
articular politicas que aproximem a produ-
¢do da distribui¢do. E quando falamos em
distribuicao, deve-se pensar tanto na sala
de cinema quanto nas locadoras e nas mi-
dias digitais. Temos dificuldade de pensar
politicas de incentivo a distribuicdo, pois
ainda estamos presos a ldgica de financiar
apenas a producao e apenas o0 produto uni-
tario. Para fazer politicas de distribuigao,
temos que aprender a financiar empresas.
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Revista de CINEMA — 0 que a SAv pode fazer
nesse sentido, de reverter esse quadro da distri-
buicdo do nosso audiovisual? A revolucgao digital
pode trazer alguma mudanca nesse aspecto?

NC - Sem ddvida, a revolucéo digital traz mudan-
cas e beneficios nesse sentido. E preciso enten-
der que hé vérios modelos de distribuicdo para o
audiovisual. Estamos hoje presos a um modelo
(nico — 0 modelo do blockbuster. Temos que pen-
sar em modelos alternativos de distribuicdo que
contemplem os filmes autorais e filmes médios.
Essas politicas, em muitos casos, s@o politicas
de distribuic@o que se associam a midias digitais,
valendo-se de estratégias transmidiaticas. E im-
portante incentivar o surgimento de distribuidoras
e aproxima-las das pequenas e médias agéncias
de publicidade, muitas atuantes em midias alter-
nativas, como a internet, a performance de rua,
etc.... E da mistura entre esses dois conhecimen-
tos que surgirdo empresas que saberdo promover
e distribuir nossos filmes em espagos alternativos
e para publicos ainda ndo atingidos. Temos um
vasto mercado a ser conquistado.

Revista de CINEMA - Por que, na sua opiniao, ndo
temos o habito de fazer cinema de género no Bra-
sil? De onde vem isso e por que continua a existir?
NC - Existe, em nosso pais, uma grande dificuldade
com a ideia de trabalhar com géneros no cinema.
Isso se deve a um preconceito antigo, que pre-
cisa ser superado. A Teoria do Autor, de Glauber
Rocha, fazia oposicao entre género e autoria. Na
minha opinido, essa oposi¢do nao existe. Mesmo a
Teoria de Autor francesa nao fazia essa disting&o.
Essa dificuldade em trabalhar com os géneros tem
restringido nossa natural criatividade e nossa ca-
pacidade de didlogo com o piblico. Vivemos com
medo de “copiar” os americanos. A musica brasi-
leira superou isso com o Tropicalismo. Precisamos
ter o mesmo choque em nosso cinema. E preciso
conciliar o cinema autoral com o cinema de géne-
ro. 0 género estabelece um contrato do filme com
0 publico. No Brasil fazemos, majoritariamente,
comédia romantica e drama social. E um pouco de
infantil. Para quem faz apenas trés géneros, temos
conquistado uma 6tima fatia do mercado. Mas se
quisermos crescer mais precisamos diversificar
nossa atuagdo por outros géneros, que atingem
outros segmentos de plblico. Fazemos muito pou-
cos filmes de outros géneros — como, por exemplo,
filmes de terror e ficgéo cientifica. Temos um vasto
mercado e universo criativo a serem explorados.

Revista de CINEMA — Além de roteirista e diretor, vocé
tem estudos profundos na area da televisao, uma tese
de doutorado na USP, é autor do livro sobre televisao,
“A televisdo na era digital”. Em que isso pode te aju-
dar no cargo de Secretario do Audiovisual?

NC — Sempre gostei de misturar reflexdo e prética.
Acredito que essa atuagdo enriquece ambos os pro-

“Queremos 1ncentivar a
mistura também de tipo de
contetido, no sentido de o
clnema interagir com outras
dreas, como, por exemplo,
moda, musica e teatro, apro-
ximar o audiovisual desses
outros contetidos artisticos,
sempre buscando a quimica
que gera a 1novacao”

cessos; a teoria enriquece a pratica e vice-versa. A pratica me
permite uma experiéncia de mercado, da qual procuro ter o dis-
tanciamento necessario na hora de fazer anélises tedricas. Nes-
sa bagagem, acumulo o conhecimento de caréncias e demandas
do setor, seja por ter refletido sobre suas peculiaridades, seja por
té-las percebido na pratica como profissional da area. Isso me
auxilia a planejar agdes com embasamento, dentro do que eu en-
tendo que precise realmente ser aprimorado ou transformado.

Revista de CINEMA - Vocé acha que esta surgindo uma ge-
racao diferente de realizadores, que “nao joga mais pedra na
televisdao”, mas procura dialogar com os canais e abrir espa-
co para suas producdes?

NC - Sim, acredito que esteja havendo essa transformagao.
Se quisermos que realmente acontega a parceria entre emis-
soras e produtoras, onde estao os realizadores, é necessério
pensar também do ponto de vista das emissoras e dialogar
com elas para conhecer suas demandas. Esse é um jogo em
que todos os agentes precisam estar de acordo, e acredito
que recentemente isso vem sendo reconhecido pelas produ-
toras e emissoras de televisao.

Revista de CINEMA - Como vocé vé a internacionalizacao do
nosso cinema? Como andam os projetos da area internacio-
nal, como o Programa Cinema do Brasil e o Brazilian TV Pro-
ducers (BTVP)? Tem mais alguma novidade nessa area?
NC - Ainternacionalizagao ndo s6 do Cinema, como do Audiovi-
sual como um todo, é muito importante para o desenvolvimento
do setor. Os negdcios, as trocas e o intercambio de experién-
cias tém amadurecido a nossa produgdo, que tem sido bem
aceita fora do Brasil. E disso que tratam os Programas: preparar
os produtores brasileiros para atuar no cenério internacional,
por meio de vendas e coprodugdes. Além de ser apoiador, em
parceria com a APEX, de ambos os projetos, a SAv tem um im-
portante papel na area da politica internacional do audiovisual.
Participamos ativamente de foruns especificos do audiovisual,
como a Reunido Especializada de Autoridades Audiovisuais e
Cinematograficas do MERCOSUL — RECAM e a Conferéncia de
Autoridades Audiovisuais e Cinematogréaficas da lbero-América
— CACI. Neste semestre, alids, a Presidéncia Pro-Tempore do
bloco do Cone Sul cabe ao Brasil, e 0 audiovisual, por meio da
RECAM, serd um dos eixos pelos quais se trabalhara a dimen-
sdo cultural do processo de integragdo do MERCOSUL.
Retomando a questao dos projetos setoriais de exportagao,
desde 2009 a SAv vem focando seu trabalho junto as entidades
parceiras na capacitacdo de produtores e realizadores para atu-

arem no mercado internacional. No ano passado foram realizados dois programas
internacionais de capacitacao pelo BTVP, um para animacao e outro para documen-
tario. Este ano o programa vai focar em novos formatos para TV. O (Programa) Cinema
do Brasil também realizou um programa de capacitag&o para produtores de cinema.
Ja nos féruns formais nos quais a SAv atua politicamente, desenvolvemos o DOCTV
IB no ambito da CACI, e também o DOCTV CPLP no ambito da Comunidade de Paises
de Lingua Portuguesa — CPLP. A SAv também apoia a participagao de brasileiros em
eventos internacionais por meio do programa de concessao de passagens e na reali-
zacdo de alguns festivais brasileiros no exterior.

Uma novidade que langamos e que apostamos que possa vir a ser um bom
modelo é o exemplo de uma produg@o compartilhada entre Brasil e Cuba que esté
sendo realizada por intermédio de um Protocolo de Cooperagéo Técnica assinado
por ambos os paises. O instituto cubano de cinema e audiovisual ICAIC e a SAv,
por meio do CTAv (Centro Técnico Audiovisual), vém desenvolvendo um projeto de
série de animacdo chamado Histérias do Coracdo, cujo primeiro episodio é o filme
“0 Caminho das Gaivotas”. Nao é um projeto de produgdo. A ideia foi investir no
processo criativo e nos processos de criagdo; o produto € mero resultado. Isso nos
levou a pensar no apoio de coletivos criativos aqui no Brasil. As equipes cubana
e brasileira podem ser consideradas um exemplo de coletivo criativo bilateral. O
projeto fomenta o conceito, a pesquisa, o desenvolvimento, o produto e sua difusao.
E uma ideia bem arrojada e que pode dar muito certo. Temos também uma parceria
com o National Film Board do Canadé para desenvolvimento criativo de um projeto
multiplataforma que deverd avancar significativamente nos préximos meses.

Revista de CINEMA — Como esta vendo a area da infraestrutura? Tem algum pla-
no para esse setor, que cobra quebra de barreiras na importacao de material e
apoio para que a inddstria do audiovisual internacional venha filmar no Brasil?

NC - Essas sdo a¢des fundamentais a serem implantadas. Vamos dialogar com a An-
cine e com outros setores do governo para pensar em solucdes viaveis. A Ancine ja
vem dialogando com outros Ministérios, principalmente o MDIC (Ministério do De-
senvolvimento, IndUstria e Comércio Exterior) e o Ministério da Fazenda. Além disso,
no inicio deste ano o Grupo Interministerial cocoordenado pelo MRE (Ministério das
Relagdes Exteriores) e pelo MinC para elaborar uma proposta de fortalecimento e
regulamentac@o das atividades dos Escritérios de Apoio a Produg&o Audiovisual (film
commissions), produziu um relatério final com vérias recomendagdes para esse tema,
como regulamentar as atividades das film commissions domiciliadas no Brasil, propor
mecanismos de certificagdo dessas film commissions e realizar estudos especificos
com vistas a adogdo de medidas voltadas ao fortalecimento e ao aumento da com-
petitividade das film commissions brasileiras, dentre outras medidas sugeridas. Creio
também que uma boa interlocucdo com os escritérios de apoio ja constituidos, para
levantamento dos tipos de servigos procurados pelas produtoras e para a anélise do
perfil desse cliente e do servico demandado, e com o Programa FilmBrazil, que fez um
bom trabalho de promog&o dos servigos audiovisuais brasileiros nas feiras da AFCI
(Association of Film Commissioners International), & muito importante.




